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Youtube vs Facebook u ¢€eskych d éti
Co je YouTube

YouTube je server umoziujici sdileni videosoubor(. Prvni video bylo na YouTube
publikovdno v roce 2005. Zakladateli YouTube byli Chad Hurley, Steve Chen, Jawed
Karim. Od roku 2006 je dana sluzba ve vlastnictvi spole¢nosti Google. Zajimavosti
v managementu spolednosti YouTube je pozice obchodniho feditele, kterou vykonava Cech
Robert Kyncl, ktery je tak v hierarchii firmy na 3 misté po majitelich spole¢nosti a vykonné
feditelce Susan Woijcicki viz obrazek €. 1.

Sergey Brin Larry Page— spoluzakladatelé spolecnosti Google

vykonna reditelka YouTube

Obrazek €. 1: Vedeni spole €nosti YouTube

UzZivatelé mohou na YouTube:
» sledovat videa,
* nahravat videa,
e upravovat videa,
« sdilet videa,
» komentovat videa.
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YouTube statistiky v roce 2017
Celosv étové YouTube statistiky

Abychom mohli demonstrovat velkou oblibenost serveru YouTube nejen u populace
Ceskych déti, je nutné zminit nékolik vybranych statistik. YouTube je lokalizovan v 90 zemich
a existuje celkem je prelozen 77 jazykovych mutaci. Pravidelnych uzZivatelu je 1,5 miliardy,
ktefi denné stravi sledovanim videi v prdméru 1 miliardu hodin. Kazdou minutu se na
YouTube nahraje 400 hodin obsahu, coZ predstavuje 65 let videi, které jsou na server
nahrany kazdy den! YouTube se tak fadi na druhé misto nejnavstévovangjsi webové sluzby
svéta (Zuna 2017). NejsledovangjSim videem je v roce 2018 video Luis Fonsi — Despacito ft.
Daddy Yankee, které ma 5 200 506 623 zhlédnuti.

Vybrané statistiky YouTube v CR

V Ceské republice je cca 5,2 milionu unikétnich divakd mésiéné. Mésiéné tito divaci
zhlédnou 1,9 miliardy videi. Témér 50 % zhlédnutych videi pfipada na mobilni zafizeni, coz
demonstruje jejich velkou oblibenost, a to zejména u jedinct mezi 15 — 24 lety, na néz
pfipada az 90 % meési¢ni sledovanost YouTube oproti jinym kanalim viz graf €. 1. Primérna
tydenni doba sledovani videi u jedinct 15 — 24 let ¢ini 175 minut (Smrz 2017).
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Graf €. 1: Sledovanost YouTube oproti jinym kanal  am u jedinc G 15 — 24 let
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Nejsledovangjsim videem v Ceské republice je v roce 2018 video Mriam mriam Bobik,
které méa 48 514 921 zhlédnuti.

Ceské déti a YouTube

Déti prvniho stupné ZS aktivné i pasivné vyuZivaji fadu internetovych sluzeb, predevsim
v3ak server zaméfeny na sdileni a streamovani videi YouTube. Ten Zaci aktivné vyuZivaji v
podstaté od atlého véku. Vysoky zajem o YouTube je dan predevdim generaci tzv.
youtuberd, ktefi jsou schopni nabidnout zajimavy a poutavy obsah i velmi malym détem.

Podle vyzkumu Sexting a rizikové seznamovani ¢eskych déti v kyberprostoru, ktery v
letoSnim roce zrealizovalo Centrum prevence rizikové virtualni komunikace Pedagogické




Studijni text k projektu

Moderni trendy ve vzdélavani v pregradualni pripravé budoucich
pedagogickych pracovnikd na Univerzité Palackého v Olomouci

fakulty Univerzity Palackého v Olomouci ve spolupraci se spole¢nosti O2 Czech Republic,
YouTube u déti dominuje zhruba do 14 let véku. Poté zalinaji vyuZivat také Facebook (Cast
Z nich jej vyuZivala i prfed touto vékovou hranici). Facebook pak postupné YouTube
pfedeZene a v 17 letech véku ditéte jej vyuZije vice nez 96 % déti.

V 10 letech véku ditéte vyuziva YouTube dvakrat vice déti neZz Facebook, rozdil ve
vyuZivani obou serveru se vyrovna zhruba ve 14 letech véku ditéte. Déti v drtivé vétSiné
preferuji videa vytvarend youtubery - zejména tzv. letsplaye (zaznamy z hrani pocitacovych
her), zabavné videokanaly (vtipy, humor), divky pak sleduji videokanaly zaméfené na médu
(fashion). Srovnani vyuzivani obou sluzeb u déti ve véku 9-17 let zachycuje nésledujici graf.
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Graf €. 2: VyuZivani YouTube a Facebooku (dle v éku dit éte) (n=4838)

Obsah, ktery je détem v prostfedi YouTube predklddan, neni regulovan zcela
automaticky. Mezi zavadny obsah, ktery by se na YouTube nemél objevit, patfi nahota nebo
sexualni obsah, nebezpe €ny nebo Skodlivy obsah, nasilny nebo explicitni obs ah,
obsah poruSujici autorska prava, nenavistny obsah, vyhr Gizky, spam a podvody . Aby
bylo mozné tento typ obsahu z YouTube odstranit, musel by YouTube dokazat veSkery svuj
obsah néjakym sofistikovanym zpusobem zkontrolovat. Toto je v praxi nerealné, jelikoz jsme
jiz zminili, Ze kazdou minutu jeho uZivatelé na YouTube nahraji vic e neZ 400 hodin
novych videi .

Fenomén Youtubering

Terminy youtubering a youtuber (pfevzato z Kuchafikova, 2017) vznikly odvozenim ze
zakladového slova, kterym je v tomto pfipadé YouTube a pfidanim pfipony —er. Mizeme Fict,
Ze 7adna ucelena definice tohoto pojmu neexistuje. V knize J&, JdTuber (2015), ktera
v ndzvu uvadi, Ze je sepsana youtubery, nalezneme velice struénou definici: ,JdTuber =
Clovék, ktery tvofi videa a publikuje je na portalu YouTube* (J&, JiTuber 2015, str. 7). Velice
podobnou definici nalezneme na internetovych strankach English Oxford Living Dictionaries,
ktera youtubery definuje jako ,asté uzivatele video serveru YouTube, ktefi nataceji videa a
sami se v nich objevuji“ (English Oxford Living Dictionaries 2017, online). Pfedchozi
zdroje povaZuji za youtubera jakéhokoliv aktivniho uZivatele serveru YouTube. Britsky
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magazin New Statesman (z&fi, 2016) na svych webovych strankdch uvadi vymezeni, které
se od predeSlych dvou liSi. Youtubery, zejména ve Velké Britanii, nemysli mistni Skolaky
nahravajici své skateboardingové triky, ale jakousi elitni skupinu hvézd YouTube, tedy mladé
celebrity, které své divdky nechéavaji nahlizet do svého soukromi (Speed 2016, online).
VétSina youtuberl se za celebrity viibec nepovazuje, nebo to alespon tvrdi.

V osobé youtubera se spojuji schopnosti herce, reziséra, scénaristy, kameramana,
stfihaCe, maskéra, zkratka cely .filmovy* Stab. Ve vétSiné pfipadu se jedna o anonymni
uzivatele, ktefi vystupuji pod prezdivkou nebo pseudonymem. Jejich cilem je zaujmout,
pobavit, vytvaret originalni obsah a ziskat co nejvétSi pocet fanouSkl (na YouTube
nazyvanych odbératelé). Pocet téchto odbérateld uruje Uspéch daného youtubera. Tito
odbératelé (fanousci) videa svych oblibenych youtuberd komentuji, sdileji je a tim ziskavaji
pro svého favorita dalSi fanousky. Dulezitym ukazatelem je také pocet zhlédnuti jednotlivych
videi. Je-li poCet odbératelll vyrazné vySSi nez pocet zhlédnuti, vypovida to o neaktivité
fanousku. Tento ukazatel informuje tvarce videi mimo jiné o tom, ktery druh videi se divakam
libi a ktery ne (Lavaveshkul 2012, online). Sva videa publikuji na tzv. YouTube kanélech,
coz jsou knihovny videi, které obsahuji vSechna videa konkrétniho youtubera. Néktefi
youtubefi maji vice kanall, na kterych zvefejhuji sva videa podle tématu, jakému se video
vénuje.

Rozdéleni youtuber

Youtubery mizeme rozdélit do nékolika zakladnich kategori:

» Let's player/Game player

* Prankster

* Vlogger

» Stand-up comedy youtuber

* Beauty youtuber

* ASMR youtuber

* Food youtuber

Mezi jedny z nejoblibenéjSich (pfevzato z Kuchafikova, 2017) patfi tzv. game playe/let’s

playe, ¢esky herni videa. Jejich podstatou je, Ze youtuber hraje pocitacovou hru, pfi této
¢innosti se nahrava a zaroven ji komentuje (J4, JUTuber 2015). Kulhdnek (2015) tento druh
videi komentuje: ,Co je pro starSi generaci sledovani fotbalu v televizi, to je pro fadu
teenagerd koukani na game-play svého oblibeného youtubera. Znamymi youtubery

zabyvajicimi se hernimi videi jsou v Ceské republice napfiklad Jirka Kral, Gejmr, FattyPillow,
na Slovensku je to pfedevSsim GoGo a ve svété PewDiePie viz obradzek ¢. 2 (mimochodem

v~ wivs
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PewDiePie @

63 087 987 odbératelll « 3 5719 videj

v

Obrazek €. 2: Nejusp é3néjSi youtuber sou €asnosti — PewDiePie

DalSimi oblibenymi videi jsou video blogy, tzv. vlogy. Prostfedkem k pfedani informaci
neni text (jako je tomu v pfipadé blogul), ale video (IT Slovnik 2017)._Youtuber na ném mluvi
o ¢emkoliv. Stejné jako existuji blogy na vSemozna témata, je tomu tak i s viogy (od vareni,
pfes komentéare rlznych udalosti az po politiku, nékteré mohou byt i pou¢né — napf. Stejkovo
video Zajimavosti o Cesku které jste nevédéli). Vlogy maji mnoho modifikaci, jako tfeba
denni (daily) vlogy, cestovni vlogy, viogy o vafeni. Nataceni vlogl se u nas vénuje napfiklad
Teri Blitzen, Fallenka, Hoggy a v zahrani¢i Logan Paul.

Pfedevsim u divek jsou oblibend videa zaméfena na fashion and beauty, neboli médu a
krasu/liceni. Tato videa se zabyvaji nejrdznéjSimi mdédnimi trendy, jak se obléct na urcitou
prilezitost, dale poskytuji informace o kosmetice, navody, jak se spravné nalicit, uCesat apod.
(Ja, JuTuber 2015). Youtuberky natacejici tato videa udavaji trendy a urcuji, co se bude nosit
(alespori ve svém okruhu fanynek). Mezi nejoblibengjsi fashion/beauty youtuberky u nas
patfi GetTheLouk, A Cup of Style, Shopaholic Nicole, v zahrani¢i potom napfiklad Zoella.

DalSim druhem videi jsou tzv. challenge, Cesky vyzvy, prostfednictvim kterych se plni
nejriznéjsi, mnohdy dosti absurdni, Ukoly (Ja, JUTuber 2015). Pro ilustraci uvadime jen par
Z nich. Pizza Challenge — youtuber FattyPillow si pfed kamerou vylosuje deset absurdnich
ingredienci typu gumovych medvidkl, sardinek, ¢okolad, vanilkového cukru apod., ze
kterych musi ,uvafit* pizzu a tu pak pfed kamerou snist viz obrazek €. 3. Youtuber GoGo
pfiSel s vyzvou nazvanou Depilation!, pfi které se nechal pfed kamerou depilovat svym
kamaradem pomoci voskovych paski (GoGoManTV 2014). Diaper Challenge, neboli
Plenkova vyzva, se provadi ve dvou lidech. Kazdy ma tfi papirové pleny, do kterych umisti
néjaké jidlo. Pleny da& nasledné ohfat do mikrovinné trouby. Ohfaté pleny si vyméni,
ochutnaji jejich obsah a hadaji, co za pokrm se v nich nachazi (MamalLifestyle 2015).

P S R Fatty Pizza challenge /w Séra
‘--""J‘ p, (L 7 2t FattyPillowTV @& 1 mil. zhlédnuti - pred 2 roky
Edit by Daemon: h

tp://bit.ly/1eb0l5w Sary channel

3% prikazdem nakupu s .

Obrazek €. 3: Pizza Challenge — youtuber FattyPillow
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Videa otadzky a odpovédi, znamé také pod nazvem ,asky“ (od anglického slova ask —
ptat se), jsou zaloZzeny na interakci s fanousky. Ti pokladaji youtuberdm nejriznéjsi otazky,
¢asto prfed samotnym natoCenim videa, na které youtuber ve videu nasledné odpovida (Ja,
JuTuber 2015). Tato videa mohou probihat také Zivé, tzv. live streamy, kdy youtuber vysila
video zivé a fanousci piSi otazky do komentari pod video.

Pranky jsou Zertovna videa, kterd slouZi k pobaveni publika prostfednictvim nic netusici
obéti (Ja, JGTuber 2015). Youtuberovi, ktery tato videa nataci, se fika prankster a podstatou
takového videa je nékoho nachytat, vydésit, pfipadné roz€ilit. Velmi znamou dvojici, ktera
nataci pranky je ViralBrothers viz obrazek &. 4. V zahrani¢i je velmi zndmym youtuberem
natacejicim pranky Jesse Wellens viz obrazek &. 5.

ViralBrothers

Obrazek €. 4: Dvojice ViralBrothers
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Obrazek €. 5: Kanal youtubera Jesse Wellense

Sketche jsou kratké a zabavné scénky (J&, JUTuber 2015). Zpravidla jsou nataceny
podle néjakého scénare a nezfidka v nich vystupuje vice postav (napfiklad MadBros).

Unboxing, C¢esky rozbalovaci videa, jsou videa, ve kterych youtubefi rozbaluji néjaky
pfedmét nebo dérek a tuto €innost zdbavné, €asto napinavé komentuji. Podobné jsou tzv.
hauly, coZ jsou videa, ve kterych youtuber predstavuje zakoupené véci, které se jiz
nenachazeji v pivodnim obalu (Ja&, J0Tuber 2015).

DalSim typem videi jsou tutorialy neboli videa obsahujici rizné navody, jak néco vyrobit,
uvarit, jak né¢eho dosahnout apod. (Ja, JuTuber 2015).

VyS8e uvedeny vyCet neznamend, Ze kazdy druh videi ma specifické
zastupce/predstavitele v youtuberské komunité, ktefi zakonité toci pouze jeden druh videi.
Naopak. Hranice mezi témito skupinami jsou oteviené a Casto se kombinuji. RozliSujeme
sice herni youtubery, médni youtubery apod., tito youtubefi ovSem naté&ci rizné druhy videi.
Velkd ¢&ast jich natdCi vlogy, které slouzi k vyjadfeni nazoru na néjakou situaci, otadzky
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a odpovédi, aby udrzovali kontakt s fanousky a umoznili jim ziskat o nich dostatek informaci,
¢asto todi také challenge, které mohou slouzit k pobaveni, oziveni kanalu, apod. Obecné
neni pFili§ produktivni, nataci-li youtuber pofad ta samd videa. Hrozi, Zze fanousky ¢asem
prestane bavit a v nejhorSim pfipadé je ztrati.

Kromé serveru YouTube vyuziva vétSina youtuber( také dalSi socialni sité, nejCastéji
Facebook, Instagram, Twitch.tv, Twitter, Snapchat, pfipadné maji vlastni webové stranky.
Cim vice prostfedkl vyuZivaji, tim vétSi skupinu uZivateld oslovuiji.

Fenomén YouTube —rizika

Jak jiz bylo zminéno vySe, YouTube je na rozdil od televize / kina neregulované
prostfedi. Dité mé& k dispozici kdykoli odkudkoli libovolny (necenzurovany) videoobsah. Mimo
zavadného obsahu mize YouTube negativné pusobit i v dalSich oblastech.

Vybrané negativni dopady a rizika YouTube:

» Viditelné a zfejmé obsahové vlivy (nasili, sex, krutost, rasismus...).

» Cilené ovliviiovani divaka (védoma / nevédoma i podprahova reklama).

e Podpora nebo vznik nebezpecnych komunikaénich a jinych rizikovych jevl
(kybersikana, kybergrooming, zavislostni chovani...).

¢ Nevhodné vzory, rizikové chovani.

e Challenge (vyzvy).

¢ Kybernemaoci.

Youtubering — doporu €eni rodi €éam / u€itel am

MrLviv s

je vtomto ohledu prevence, kterd by méla zacit jiz v pfedskolnim véku ditéte. Zde méa
primarni postaveni rodi¢ pfipadné ucitel.

* NejdualezitéjSi je prevence - nastaveni limitl, vyvazenost aktivit a dostatek
alternativnich podnétu.

* Zajimejte se o aktivity d éti na internetu .

* Obcgas spole €né s détmi sledujte Youtubery.

* Oblibené Youtubery p fed détmi zbyte €né neshazujte a nekritizujte

« Citliv & vysv étlete d étem p Fipadné negativni chovani n ékterych Youtuber .

* Nepouzivejte nefunk éni metodu zakazu prace s po ¢ita€em a internetem .

* Nabidnéte ditéti alternativni vzory (sportovce, v édce, lidi, kte Fi v Zivot & néco

dokazali apod.).
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