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Youtube vs Facebook u ¢eskych déti
Co je YouTube

YouTube je server umoznujici sdileni videosoubord. Od roku 2006 je dana sluzba ve

vlastnictvi spole¢nosti Google. Prvni video bylo na YouTube publikovano v roce 2005.

UZivatelé mohou na YouTube:

sledovat videa,
e nahravat videa,
e upravovat videa,
e sdilet videa,
e komentovat videa.
YouTube statistiky v roce 2017
Celosvétové YouTube statistiky

Abychom mohli demonstrovat velkou oblibenost serveru YouTube nejen u populace
Ceskych déti, je nutné zminit n€kolik vybranych statistik. YouTube je lokalizovan v 90
zemich a existuje celkem je pfeloZzen 77 jazykovych mutaci. Pravidelnych uzivateld je 1,5
miliardy, ktefi denné stravi sledovanim videi v priméru 1 miliardu hodin. Kazdou minutu se
na YouTube nahraje 400 hodin obsahu, coz pfedstavuje 65 let videi, které jsou na server
nahrany kazdy den! YouTube se tak fadi na druhé misto nejnavstévovanéjsi webové sluzby
svéta (Zuna 2017). Nejsledovangjsim videem je v roce 2017 video Luis Fonsi — Despacito ft.
Daddy Yankee, které ma 3 345 540 351 zhlédnuti.

Vybrané statistiky YouTube v CR

V Ceské republice je 5,2 milionu unikdtnich divakd mési¢né. Mesicné tito divaci

zhlédnou 1,9 miliardy videi. Témét 50 % zhlédnutych videi ptfipadd na mobilni zafizeni, coz
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demonstruje jejich velkou oblibenost, a to zejména u jedincih mezi 15 — 24 lety, na néz
piipadéa az 90 % mésicni sledovanost YouTube oproti jinym kanalim viz graf ¢. 1. Primérna

tydenni doba sledovani videi u jedinct 15 — 24 let ¢ini 175 minut (Smrz 2017).
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Graf ¢&. 1: Sledovanost YouTube oproti jinym kanalim u jedinca 15 — 24 let

Nejsledovangjsim videem v Ceské republice je v roce 2017 video Misiam miiam Bobik,
které ma 43 471 225 zhlédnuti.

Ceské déti a YouTube

Déti prvniho stupné ZS aktivné 1 pasivné vyuzivaji fadu internetovych sluzeb, predevsim
vSak server zaméfeny na sdileni a streamovani videi YouTube. Ten Zaci aktivné vyuZivaji v
podstaté od utlého véku. Vysoky zdjem o YouTube je dan predevSim generaci tzv. youtuberd,

ktefi jsou schopni nabidnout zajimavy a poutavy obsah 1 velmi malym détem.

Podle vyzkumu Sexting a rizikové seznamovani ceskych deti v kyberprostoru, ktery v
letoSnim roce zrealizovalo Centrum prevence rizikové virtudlni komunikace Pedagogické
fakulty Univerzity Palackého v Olomouci ve spolupraci se spole¢nosti O2 Czech Republic,
YouTube u déti dominuje zhruba do 14 let véku. Poté zac¢inaji vyuzivat také Facebook (Cast z
nich jej vyuzivala i pfed touto vékovou hranici). Facebook pak postupné YouTube piedezene

a v 17 letech veku ditéte jej vyuzije vice nez 96 % déti.

V 10 letech véku ditéte vyuziva YouTube dvakrat vice déti nez Facebook, rozdil ve
vyuzivani obou serveri se vyrovna zhruba ve 14 letech véku ditéte. DéEti v drtivé vétSing

preferuji videa vytvaiend youtubery - zejména tzv. letsplaye (zdznamy z hrani pocitacovych
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her), zdbavné videokandly (vtipy, humor), divky pak sleduji videokandly zaméfené na modu

(fashion). Srovnani vyuzivani obou sluzeb u déti ve véku 9-17 let zachycuje nasledujici graf.
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Graf ¢. 2: Vyuzivani YouTube a Facebooku (dle véku ditéte)
(n=4838)

Obsah, ktery je détem v prosttedi YouTube predkladan, neni regulovan zcela

automaticky. Mezi zavadny obsah, ktery by se na YouTube nemél objevit, patii nahota nebo
sexualni obsah, nebezpecny nebo $kodlivy obsah, nasilny nebo explicitni obsah, obsah
porusujici autorska prava, nenavistny obsah, vyhruzky, spam a podvody. Aby bylo
mozné tento typ obsahu z YouTube odstranit, musel by YouTube dokazat veskery svilij obsah

néjakym sofistikovanym zpiisobem zkontrolovat. Toto je v praxi nerealné, jelikoz jsme

jiz zminili, Ze kazdou minutu jeho uZivatelé na YouTube nahraji vice nez 400 hodin

novych videi.
Fenomén Youtubering

Terminy youtubering a youtuber (ptevzato z Kuchatikovd, 2017) vznikly odvozenim ze
zékladového slova, kterym je v tomto piipad€ YouTube a pfiddnim ptipony —er. Miizeme fict,
ze 7adna ucelena definice tohoto pojmu neexistuje. V knize Ja, JitTuber (2015), ktera v nazvu
uvadi, Ze je sepsana youtubery, nalezneme velice struénou definici: ,, JitTuber = Clovék, ktery

tvori videa a publikuje je na portalu YouTube‘ (Ja, JuTuber 2015, str. 7). Velice podobnou



https://www.youtube.com/yt/policyandsafety/cs/communityguidelines.html
https://www.e-bezpeci.cz/images/stories/graf_facebookvsyoutube.png
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definici nalezneme na internetovych strankdch English Oxford Living Dictionaries, ktera
youtubery definuje jako ,, casté uzZivatele video serveru YouTube, kteri nataceji videa a sami
se v nich objevuji* (English Oxford Living Dictionaries 2017, online). Pfedchozi zdroje
povazuji za youtubera jakéhokoliv aktivniho uzivatele serveru YouTube. Britsky magazin
New Statesman (zafi, 2016) na svych webovych strankdch uvadi vymezeni, které se od
ptedeSlych dvou liSi. Youtubery, zejména ve Velké Britanii, nemysli mistni Skoldky
nahravajici své skateboardingové triky, ale jakousi elitni skupinu hvézd YouTube, tedy mladé
celebrity, které své divaky nechavaji nahlizet do svého soukromi (Speed 2016, online).

Vétsina youtubert se za celebrity viilbec nepovazuje, nebo to alespon tvrdi.

V osobé youtubera se spojuji schopnosti herce, reziséra, scéndristy, kameramana,
stfihace, maskéra, zkratka cely ,filmovy* §tab. Ve vétSin€ piipadi se jednd o anonymni
uzivatele, ktefi vystupuji pod ptfezdivkou nebo pseudonymem. Jejich cilem je zaujmout,
pobavit, vytvafet origindlni obsah a ziskat co nejvétsi pocet fanouskid (na YouTube
nazyvanych odbératelé). Pocet téchto odbératelii urcuje uspéch daného youtubera. Tito
odbératelé (fanousci) videa svych oblibenych youtuberd komentuji, sdileji je a tim ziskavaji
pro svého favorita dalsi fanousky. DlleZitym ukazatelem je také pocet zhlédnuti jednotlivych
videi. Je-1i pocet odbératelli vyrazné vyssi neZ pocet zhlédnuti, vypovida to o neaktivité
fanouskl. Tento ukazatel informuje tvirce videi mimo jiné o tom, ktery druh videi se
divaktm libi a ktery ne (Lavaveshkul 2012, online). Sva videa publikuji na tzv. YouTube
kanalech, coz jsou knihovny videi, které obsahuji vSechna videa konkrétniho youtubera.
Nékteti youtubeti maji vice kandll, na kterych zvefejiuji sva videa podle tématu, jakému se

video vénuje.
Rozdéleni youtuberi

Youtubery mizeme rozdélit do ¢tyf zakladnich kategorii, kterymi jsou herni youtuberi,
entertainment (zabavni) youtuberi, lifestyle youtuberFi (zabyvajici se Zivotnim stylem) a
beauty/fashion (médni) youtuberi. LiSi se predevSim tématy, kterym se ve svych videich

vénuji. Druht videt, ktera tito youtubeti produkuji, je velké mnozstvi.

Mezi jedny z nejoblibengjsich (pfevzato z Kuchatikova, 2017) patii tzv. game playe/let’s

playe, ¢esky herni videa. Jejich podstatou je, Ze youtuber hraje pocitatovou hru, pfi této
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¢innosti se nahrava a zaroven ji komentuje (J4, JTuber 2015). Kulhanek (2015) tento druh
videi komentuje: ,,Co je pro starsi generaci sledovani fotbalu v televizi, to je pro radu
teenagerii koukani na game-play svého  oblibeného  youtubera.” Znamymi youtubery
zabyvajicimi se hernimi videi jsou v Ceské republice napiiklad Pedros, Jirka Kral, Gejmr,

FattyPillow, na Slovensku je to ptedevS§im GoGo a ve svéte PewDiePie viz obrazek ¢. 1

vvvvvv

DalSimi oblibenymi videi jsou video blogy, tzv. vlogy. Prostfedkem k piedani informaci
neni text (jako je tomu v piipadé¢ blogi), ale video (IT Slovnik 2017)._Youtuber na ném mluvi
o ¢emkoliv. Stejné jako existuji blogy na vSemozna témata, je tomu tak i s vlogy (od vateni,
pies komentate rtiznych udalosti az po politiku, nékteré mohou byt i poucné — napt. Stejkovo
video Zajimavosti o Cesku které jste nevédéli). Vlogy maji mnoho modifikaci, jako tieba
denni (daily) vlogy, cestovni vlogy, vlogy o vaieni. Nata€eni vlogl se u nas vénuje naptiklad

Teri Blitzen, Fallenka, Hoggy a v zahrani¢i Logan Paul.

PtedevSim u divek jsou oblibend videa zamétena na fashion and beauty, neboli médu a
krasu/liceni. Tato videa se zabyvaji nejriznéjSimi moédnimi trendy, jak se obléct na urcitou
ptilezitost, dale poskytuji informace o kosmetice, navody, jak se spravné nalicit, ucesat apod.
(Ja, JiTuber 2015). Youtuberky natacejici tato videa udavaji trendy a ur€uji, co se bude nosit
(alespoil ve svém okruhu fanynek). Mezi nejoblibenéjsi fashion/beauty youtuberky u nés patii

GetTheLouk, A Cup of Style, Shopaholic Nicole, v zahrani¢i potom napiiklad Zoella.
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Dalsim druhem videi jsou tzv. challenge, Cesky vyzvy, prostfednictvim kterych se plni
nejruznéjsi, mnohdy dosti absurdni, ukoly (J&, JiTuber 2015). Pro ilustraci uvadime jen par
z nich. Pizza Challenge — youtuber FattyPillow si pfed kamerou vylosuje deset absurdnich
ingredienci typu gumovych medvidkt, sardinek, ¢okolad, vanilkového cukru apod., ze
kterych musi ,,uvafit pizzu a tu pak pfed kamerou snist viz obrazek ¢. 2. Youtuber GoGo
ptisel s vyzvou nazvanou Depilation!, pii které se nechal pted kamerou depilovat svym
kamaradem pomoci voskovych paski (GoGoManTV 2014). Diaper Challenge, neboli
Plenkova vyzva, se provadi ve dvou lidech. Kazdy ma tfi papirové pleny, do kterych umisti
néjaké jidlo. Pleny da nasledné ohiat do mikrovinné trouby. Ohfaté pleny si vymeéni, ochutnaji

jejich obsah a hadaji, co za pokrm se v nich nachazi (MamalLifestyle 2015).

Fatty Pizza challenge /w Séra
FattyPillowTV @

967 tis. zhlédnuti « pred 1 rokem

Edit by Daemon: hitp:/bit.ly/1cbO

channel: http://bit.ly/1T0TKxBH Nejley

Obrazek ¢. 2: Pizza Challenge — youtuber FattyPillow

Videa otazky a odpovédi, znamé také pod ndzvem ,,asky* (od anglického slova ask — ptat
se), jsou zaloZeny na interakci s fanousky. Ti pokladaji youtuberim nejriiznéjsi otazky, Casto
pied samotnym natoCenim videa, na které youtuber ve videu nasledné odpovida (J4, JGTuber
2015). Tato videa mohou probihat také zive, tzv. live streamy, kdy youtuber vysila video Zivé

a fanousci pisi otazky do komentaiti pod video.

Pranky jsou zertovna videa, ktera slouzi k pobaveni publika prostfednictvim nic netusici
obéti (J&, JaTuber 2015). Youtuberovi, ktery tato videa nataci, se fikd prankster a podstatou
takového videa je n¢koho nachytat, vydeésit, ptipadné roz¢ilit. Velmi znamou dvojici, ktera

nataci pranky je ViralBrothers viz obrazek ¢. 3.
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Poop on Lamborghini Prank Gone
HORRIBLY WRONG!

ViralBrothers @ 19 mil. zhlédnuti - pred 2 roky
Subscribe for more PRANKS: hitp://bit.ly
/ViralBrothers Like ViralBrothers Facebook -

Obrazek ¢. 3: Jeden z pranki popularni dvojice ViralBrothers

Sketche jsou kratké a zdbavné scénky (Ja, JaTuber 2015). Zpravidla jsou nataCeny podle

n¢jakého scénare a neziidka v nich vystupuje vice postav (naptiklad MadBros).

Unboxing, Cesky rozbalovaci videa, jsou videa, ve kterych youtubefi rozbaluji néjaky
predmét nebo darek a tuto Cinnost zabavné, Casto napinavé komentuji. Podobné jsou tzv.
hauly, coz jsou videa, ve kterych youtuber pfedstavuje zakoupené véci, které se jiz

nenachazeji v ptivodnim obalu (J4, JaTuber 2015).

DalSim typem videi jsou tutoridly neboli videa obsahujici rizné navody, jak néco vyrobit,

uvaftit, jak né¢eho dosahnout apod. (J4, JaTuber 2015).

Vyse wuvedeny vyCet neznamend, Zze kazdy druh videi mé specifické
zastupce/piedstavitele v youtuberské komunité, kteti zakonité to¢i pouze jeden druh videi.
Naopak. Hranice mezi t€émito skupinami jsou oteviené a Casto se kombinuji. RozliSujeme sice
herni youtubery, médni youtubery apod., tito youtubefi ovSem natac¢i rizné druhy videi. Velka
¢ast jich nataci vlogy, které slouzi k vyjadfeni nazoru na néjakou situaci, otdzky a odpovédi,
aby udrzovali kontakt s fanousky a umoznili jim ziskat o nich dostatek informaci, Casto toci
také challenge, které mohou slouzit k pobaveni, oziveni kanalu, apod. Obecné¢ neni pftili§
produktivni, nat4¢i-li youtuber pofad ta sama videa. Hrozi, ze fanouSky Casem prestane bavit

a vV nejhor§im piipadé je ztrati.

Kromé serveru YouTube vyuziva vétSina youtubert také dalsi socidlni sité, nejcastéji
Facebook, Instagram, Twitch.tv, Twitter, Snapchat, pfipadn¢ maji vlastni webové stranky.

Cim vice prostfedka vyuzivaji, tim vétsi skupinu uzivateld oslovuji.
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